FORMULARIO DE POSTULACIÓN – IVU ENOTURISMO
Programa IVU – Inversión para el Valor del Uruguay Vitivinícola

1. DATOS DE LA EMPRESA
(Autocompletado en el UVA.)

2. DEFINICIÓN ESTRATÉGICA DEL PROYECTO
Título del proyecto
Ej.: “Fortalecimiento de la experiencia enoturística de Bodega XXXX en Canelones”

Objetivo principal (1 oración, QUÉ y PARA QUÉ)
Ej.: “Aumentar en 25% la cantidad de visitantes a la bodega y mejorar el ticket promedio por visitante en 15% en 12 meses.”


¿El proyecto incluye comunicación y branding de “Uva Sostenible”?
☐ Sí ☐ No

3. MERCADO / PÚBLICO OBJETIVO – IVU ENOTURISMO
3.1 Tipo de público principal (marcar)
☐ Público receptivo (turistas internacionales)
☐ Público nacional (residentes en Uruguay)
☐ Mixto (receptivo + nacional)

3.2 Si incluye público receptivo: principales países / orígenes
Ej.: Brasil, Argentina, Estados Unidos, Europa, otros.


3.3 Destino / región principal dentro de Uruguay
Ej.: Montevideo, Canelones, Maldonado, Colonia, Rivera, etc.


3.4 Tipo de experiencia / producto enoturístico (marcar todas las que apliquen)
☐ Visitas guiadas a bodega y degustaciones
☐ Experiencias de gastronomía y maridajes
☐ Eventos especiales (vendimias, festivales, música, cultura)
☐ Alojamiento en bodega / entorno vitivinícola
☐ Actividades en viñedo y naturaleza (caminatas, bicicleta, paseos al aire libre)
☐ Actividades educativas / talleres / catas guiadas
☐ Otra: _____________________________
Ej.: “Experiencia de vendimia participativa con almuerzo maridado”

3.5 Tipo de público objetivo (relación comercial)
☐ B2B – Operadores turísticos / agencias / hoteles / receptivos
☐ B2C – Visitantes finales (turistas individuales, parejas, familias, residentes locales)
☐ Mixto (B2B + B2C)

3.6 Objetivo específico con este público (1 frase)
Ej.: “Incrementar en 30% el número de visitantes brasileños en temporada alta en la bodega.”


4. PLAN DE ACCIÓN
4.1 Descripción breve de actividades principales
(máx. 3 actividades clave – indique QUÉ, DÓNDE y CON QUIÉN)
· Actividad 1
Ej.: “Diseño y lanzamiento de una nueva visita guiada premium con degustación de 4 vinos y maridaje en Bodega XXXX (Canelones).”

· Actividad 2
Ej.: “Campaña digital para público nacional y turistas brasileños promoviendo la experiencia en redes sociales y web de turismo.”

· Actividad 3
Ej.: “Acuerdo con operadores turísticos y hoteles de Colonia para incluir la visita a la bodega en sus paquetes.”


4.2 Tipo(s) de actividad (marcar)
☐ Desarrollo estratégico del negocio enoturístico e investigación de públicos
☐ Promoción institucional y de la marca país / marca sectorial (Uruguay Wine)
☐ Promoción del enoturismo y del territorio vitivinícola
☐ Participación en ferias, misiones y eventos turísticos
☐ Producción de materiales y contenidos de marca (Uruguay Wine + oferta enoturística)
☐ Trabajo con operadores turísticos, agencias, hoteles e influencers
☐ Otra (especificar): ______________________________

5. INTEGRACIÓN DE LA MARCA URUGUAY WINE
Materiales a producir con co-branding Uruguay Wine + marca privada
(marcar y completar)
☐ Folletos / mapas / fichas de experiencias enoturísticas
☐ Piezas digitales para redes sociales y sitios de turismo
☐ Videos cortos sobre la experiencia en bodega y el territorio
☐ Material para sitios web / plataformas de turismo / OTAs
☐ Señalética en bodega y entorno (cartelería, roll ups, tótems, etc.)
☐ Otros: ___________________________
Comentario breve (opcional)
Ej.: “Renovación de la señalética en bodega y producción de un video corto para campañas en redes y web de turismo.”


6. RESULTADOS ESPERADOS Y KPIs
¿Cuál es el resultado principal que la empresa espera lograr con este proyecto y con qué dos indicadores cuantitativos (KPIs) lo va a medir?
Resultado esperado (1–2 frases)
(¿Qué quiere lograr la empresa en términos de enoturismo?)
Ej.: “Incrementar el número total de visitantes a la bodega y mejorar la experiencia percibida del enoturista.”


KPI 1 – Indicador y meta cuantitativa
Ej.: “Aumentar en 30% la cantidad de visitantes totales a la bodega respecto al año anterior.”

KPI 2 – Indicador y meta cuantitativa
Ej.: “Lograr 500 visitantes internacionales adicionales (principalmente de Brasil y Argentina) en 12 meses.”


7. PRESUPUESTO Y CO-INVERSIÓN (RESUMEN)
(Indique el monto total que la empresa invertirá en este proyecto, incluyendo:
a) su parte de co-financiación en los gastos financiables por el IVU, y
b) otros gastos del proyecto que no serán cubiertos por INAVI
(gastos no financiables o que excedan el aporte de INAVI).)
Aporte total estimado de la empresa: ______ UYU

8. CRONOGRAMA DE EJECUCIÓN (HITOS PRINCIPALES)
Ej.: “Lanzamiento de la nueva experiencia enoturística: marzo 2026”,
“Campaña digital: abril–junio 2026”, “Famtour con operadores: julio 2026”.
Actividad principal | Fecha inicio (dd/mm/aaaa) | Fecha fin (dd/mm/aaaa)
1. __________________________________ | __________ | __________
2. __________________________________ | __________ | __________
3. __________________________________ | __________ | __________

9. DECLARACIONES Y COMPROMISOS
La empresa postulante declara y acepta que:
☐ La información presentada es verdadera y correcta.
☐ La empresa se encuentra al día con sus obligaciones ante INAVI y demás organismos competentes.
☐ Conoce y acepta las Bases del Programa IVU – IVU Enoturismo y la Guía de actividades y gastos financiables.
☐ Se compromete a utilizar la marca Uruguay Wine según el Manual de Identidad y enviar los materiales para visto bueno previo.
☐ Se compromete a presentar un informe final con resultados, evidencias y comprobantes de gasto en los plazos establecidos.

APROBACIÓN DIGITAL DEL UVA

